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MALLA CURRICULAR:
.
aco1 cicLo 2 cacLo 3 CICLO 6 caco 7 ccLo 8 cicLo 9 CICLO 10
CONTABILIDAD CURSO INTEGRADOR EN DISENO Y GESTION DE ANALISIS Y ESTRATEGIAS CURSO INTEGRADOR EN DIRECCION
4 GERENCIAL Y DE COSTOS 5 3 AENSRACEY 5 |ESTRATEGIAS DE PRECIO| 4 MARCAS 5 DEL MARKETING DIGITAL 3 IS L 4 ESTRATEGICA 5
NEGOCIOS MARKETING
FUNDAMENTOS DE CONTABILIDAD ESTADISTICA APLICADA COMPORTAMIENTO DEL FUNDAMENTOS DE CATEGORY
CONTABILIDAD Y 4 2 4 3 - 3 ELECTIVO | 3 3 ELECTIVO Il 3 ELECTIVO Il 3
FINANZAS FINANCIERA PARA LOS NEGOCIOS CONSUMIDOR GESTION RETAIL MANAGEMENT
CUSTOMER GLOBALIZACION Y
IN:;&?»::;?RI?E@[\I;A 3 | DERECHO EMPRESARIAL| 3 2 FINANZAS APLICADAS 4 4 MARKETING DIGITAL 4 PROE:/.II-(':(?ITOEI?VA\SIE:\;‘TAS 4 RELATIONSHIP 4 CONSUMIDOR 3 GEi‘:gnngoE::gS u 4
MANAGEMENT (CRM) MULTICULTURAL
HERRAMIENTAS DE
INTRODUCCION A LA INFORMATICA PARA LOS FUNDAMENTOS DE INVESTIGACION DE MARKETING MARKETING DESARROLLO
2 GESTION GENERAL 4 5 3 5 NEGOCIOS DIGITALES 3 2 3 3 4
VIDA UNIVERSITARIA NEGOCIOS MARKETING MERCADOS ESTRATEGICO INTERNACIONAL PROFESIONAL -
MARKETING
FORMACION PARA LA TALLER DE
MATEMATICA PARA LOS 3 3 INVESTIGACION 5 PLAN DE MERCADO 3 MARKETING SOCIAL 2 INVESTIGACIO’N - 2 RETAIL MANAGEMENT 2 INVESI'IGACIOIN - 2
NEGOCIOS | OPERATIVA ADMINISTRACION Y ADMINISTRACION Y
NEGOCIOS MARKETING
MATEMATICA PARA LOS MICROECONOMIA Y NORMATIVIDAD LEGAL ETICA PROFESIONAL Y
" 3 VENTAS 3 PUBLICIDAD 4 3 RESPONSABILIDAD 3
NEGOCIOS Il MACROECONOMIA DEL MARKETING
SOCIAL
19 20 19 20 22 20 20 20 20 20
11 Cursos 35 Créditos
FE Form: 18 Cursos 64 Créditos
ES IFormaclon de Especialidad | 28 Cursos 101 Créditos
TOTAL 57 Cursos 200 Créditos




