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U T Tecnoldgica P08 - Administracion de Negocios y Marketing - Semipresencial
MALLA CURRICULAR
cco1 €lcLo 2 clcLo 3 clcLo 4 ClcLo 5 CICLO 6 clcLo 7 clcLo 8 ClcLo 9 CICLO 10
COMPRENSION Y COMPRENSION Y CONTABILIDAD CIUDADANIAY CURSO INTEGRADOR FUNDAMENTOS DE DESARROLLO ANALISIS Y CURSO INTEGRADOR DRECCION
REDACCIONDE | 4 | REDACCIONDE | 4 | GERENCIALYDE | 5 o —— 3 [EN ADMINISTRACIONY| 5 S — 4 —— 2 | ESTRATEGIASDEL | 3 | ENGESTIONDEL | 4 ESTRATEGICA 5
TEXTOS | TEXTOS |l COSTOS NEGOCIOS MARKETING DIGITAL MARKETING
FUNDANENTOS DE CONTABILIDAD ESTADISTICA APLICADA COMPORTAMIENTO GESTION Y SISTEMAS ESTRATEGIAS EN LOS CATEGORY LG n;i\TRF:(fTTSIGA;/SzEA
CONTABILDADY | 4 FINANCIERA 2 PARA LOS NEGOCIOS 4 DEL CONSUMIDOR 4 IS 3 DE LA CALIDAD TOTAL 4 | MERCADOSDE ) 5 MANAGEMENT 3 COMERCIO 4 MERCADOS 4
FINANZAS SERVICIOS INTERNACIONAL
INTERNACIONALES
INDIVIDUO Y MEDIO DERECHO INFORMATICA PARA INVESTIGACION MARKETING APLICADO ESTRATEGIASEN CUSTOMER ETICA PROFESIONALY GESTION DE FERIAS Y
AVBIENTE 2 EVPRESARAL 3 LOS NEGOCIOS 5 | FINANZAS APLICADAS | 4 ACADEMICA 4 Y RETAIL 4 | PROMOCIONY | 4 | RELATIONSHIP 4 | RESPONSABILIDAD | 3 PROMOCIONES 4
VENTAS MANAGEMENT (CRM) SOCIAL
TALLER DE
INTRODUCCIONALA | o | s coneent | - 3 | FUNDAVENTOSDE | . | INVESTIGACIONDE | . | oo oo ooy | o | LEGISLACIONDE | - [FORMACIONPARALA| MARKETING 3 | INVESTIGACION- |,
ADMINISTRACION MARKETING MERCADOS MEDIOS DIGITALES EMPLEABILIDAD INTERNACIONAL ADMINISTRACION DE
MARKETING
2 INGLES | 3 | DESAFIOS EN EL PERU | 3 INGLES IIl 3 5 | PLAN DE MERCADO | 3 , 2 ) 4 |RETAIL MANAGEMENT | 4 ELECTIVO Il 3
ADMINISTRACION Y - OPERATIVA ESTRATEGICO ADMINISTRACION Y
MARKETING NEGOCIOS
MATEMATICAPARA. | | MATEMATICAPARA | MICROECONOMIAY | NEGOCIOS DIGITALES | 3 [NORMATIVIDAD LEGAL| ] 3
LOS NEGOCIOS | LOS NEGOCIOS I MACROECONOMIA DEL MARKETING
18 20 20 20 0 20 20 20 1 20
FG Formacion General 11 Cursos 35 Créditos
FE Formacion Especifica 18 Cursos 64 Créditos
ES Formacion de Especialidad 27 Cursos 102 Créditos
TOTAL 56 Cursos 201 Créditos




